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 چکیده:
  کوشد می  و  کندمی  بررسی  تبلیغاتی  پوسترهای  در  را  مذهب  و  فرهنگ  بازتاب  قم،  در  شهری  محیطیِ  گرافیکِ  بر  تمرکز  با  مقاله  این

  مذهبیِ  و   فرهنگی   هایشاخص  شناسایی  به  اصلی  های پرسش.  کند  بندیصورت   را  پیام   انتقال  بر  مؤثر  محتواییِ  و   بصری  هایویژگی

 در  عمومی پوسترهای  از  قم  مذهبیِ  آثار  تمایز  و   قم،  شهریِ  پوسترهای  محتواییِ  و   بصری  هایویژگی  توصیف  محیطی،   تبلیغات  بر  اثرگذار

  مشاهده  و  ایکتابخانه  مطالعات  طریق  از  ها داده  و   شده  انجام  تحلیلیـتوصیفی  رویکرد   با  پژوهش.  است  معطوف   غیرمذهبی   هایبافت

  محتوا   تحلیل  شیوهبه   منتخب  پوستر  نمونه  ده  و  گردآوری  شهری  پوسترهای  از  ایمجموعه   منظوربدین  است؛  شده  گردآوری  میدانی

  دهد می  نشان  هایافته.  شود  روشن  مذهب   و   فرهنگ  با  رابطه  در  تایپوگرافی   و   تصویر  فرم،  رنگ،  چون  هایی مؤلفه  نقش   تا   اند شده  بررسی

  بومی   فرهنگ  و  اسلامی  هایارزش   شیعی،  هویت  دهندهبازتاب  و  دینی  مفاهیم  حامل  رسانی،اطلاع  کارکرد  بر  افزون  قم  مذهبیِ  پوسترهای

  برآیند .  کنندمی  ایفا  معناداری  نقش  گردشگران  و   محلی   مخاطبان  به  فرهنگی   های پیام  انتقال   و  سازیهویت  فکری،  دهی جهت  در  و   هستند

 مدیران  و  مذهبی   نهادهای  گرافیک،  طراحان  اختیار  در  محیطی  تبلیغات  کارایی  و  کیفیت  بهبود  برای  ها دلالت   از  ایمجموعه   تحقیق،

 . دهدمی قرار  فرهنگی

 ، قمپوستر  محیطی،  گرافیک  گرافیک،  مذهب،  فرهنگ،  :هاکلیدواژه 

 

 

 مقدمه
 را  جمعی  هویت  از  تصویری  یابند،می  سازمان  مذهب  و  فرهنگ  محور  بر  که  پوسترهایی   و   تابلوها  ها،نشانه  از  ایشبکه  با  قم  شهری  فضای

 برجسته  جایگاه. کند می تبدیل توجه هدایت   و معناپردازی برای بستری به  را محیطی گرافیک  کنش میدان  و  سازدمی رهگذران برابر در

  و  باشد  داشته  تکیه  فرهنگی  و  آیینی  مضامین  بر  پوستر،  قالب  در  ویژهبه  آن،  محیطی  تبلیغات  شده  سبب کشور  دینی  حیات در  شهر  این

 ای مسئله .  شود  تنظیم  مدارارزش   های پیام  انتقال  مدار  بر  اطلاعات،  تراکم  میزان  تا  بندیترکیب   و  تصویر  خط،   رنگ،  از  بصری  بیان  هایشیوه 

 تمایزگذاری  نیز  و   قم   شهری  پوسترهای  بصری  مختصات  با   مذهب  و   فرهنگ  میان  نسبت  دقیق  توصیف  به  نیاز   نماید، می  رخ  میان   این   در  که

  زیرا   دارد،  دوچندان  اهمیت  مذهبی  شهرهای  بافت  در  که  ایمسئله  است؛  رسانه  این  در  سازهویت  و  اقناعی  رسانی،اطلاع  کارکردهای  میان

  بر   تمرکز.  گذاردمی  مستقیم  اثر  گردشگران  و   محلی  مخاطبان  ذهنیت  بر عمومی فضاهای در  فرهنگی   و آیینی   هاینشانه  کیفیت و  کمیت

 نشینیهم  و  تصویرسازی  نوع  خط،  وزن  رنگ،  در  تکرارشونده  الگوهای  مشاهده  امکان  فراگیر،  و  هزینهکم  چابک،  ایرسانه   عنوانبه   پوستر

.  گذاردمی  باز   فرهنگی   هنجارهای  به  التزام  و   مکانی  بافت  با   خوانیهم  پیام،  وضوح  سنجش  برای  را  راه  و   کند می  فراهم   را  تصویر  و  نوشتار

  یا   کارآمدی   چرایی  درک   به  پوسترها،   در  فرهنگی   هویت   بازتاب   چگونگی   و   چیستی  توضیح  بر   علاوه   حاضر  مسئله  تبیین  اساس،   این  بر

 . انجامدمی  قم شهر در هانشانه رقابت  میدان در بصری  راهبردهای برخی ناکارآمدی

  قم  در  محیطی  تبلیغات  بر  اثرگذار  مذهبیِ  و   فرهنگی  هایشاخص:  شودمی  دنبال  گرهدایت  پرسش  سه قالب   در  مسئله  دقیق  بندیصورت 

 در   عمومی   پوسترهای  و   قم  مذهبیِ   پوسترهای  میان  تفاوتی   چه  و   بوده  چه  قم  شهریِ  پوسترهای  محتواییِ  و  بصری  هایویژگی  اند، کدام

 متغیرِ  و  مذهب  و  فرهنگ  مستقلِ  متغیرِ  میان  نهادن  تمایز  نیازمند  ها پرسش  این  به  گوییپاسخ.  شودمی  مشاهده  غیرمذهبی  شهرهای

  هاارزش  و   نمادها  ها،آیین  باورها،  نقش  واکاوی  به  کلی   هایتوصیف   سطح  از  تحلیل  مسیر  تا  است  قم  پوسترهای  محیطیِ  گرافیک   وابستهِ
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 بر ها داده گردآوری  و یافته سازمان  تحلیلی  توصیفی شیوه به پژوهش  روشِ. یابد  راه هانوشته  خوانیخوش و تصویر فرم،  رنگ، انتخاب در

 شهری  تبلیغات  میدانی  مشاهده  و  ایکتابخانه  مطالعات  به  اتکا  با  که  رویکردی  است؛  شده  انجام  منتخب  پوستر  ده  محتوای  تحلیلِ  پایه

 نهادینه   ثبت  بر  علاوه  تا   دهد می  امکان  یادشده  شناختیروش  تمهید.  کندمی  فراهم  را  هاآن  بندیمقوله   و   هاشاخص  استخراج  زمینه  قم، 

  خوانا  های پیام  طراحی  برای  کاربردی قواعد   ادامه،   در  و   شود   روشن  شهر  مذهبی   و   فرهنگی   های ارزش   با   الگوها   این   پیوند   بصری،   الگوهای

 . شود  پیشنهاد شهری بافت با  سازهم و

  تبلیغات .  است  نهفته  قم   شهری  محیط  در  فرهنگی   ارتباطات  کارایی  و   بصری  فضای  کیفیت  با   آن  مستقیم  پیوند  در  پژوهش   اهمیت

 با   مرتبط  هایانتخاب  و   دارد  شهروندان  بصری  تجربه  به  دهیشکل  در  اساسی   نقشی  ارتباطات،  هنرِ  از  اثرگذار   ایشاخه  منزلهبه  محیطی،

.  بگذارد  اثر  تعلق  احساس  و  مکان  شأن  پیام،  وضوح  بر  تواندمی  بصری  اقتصاد  و  تصویر  و  نوشته  نسبت  تصویر،  تناسب  خط،  وزن  رنگ،

 فراهم   را  مکانی   هویت   و   جمعی  حافظه  با   پیام   پیوند   تقویت  بر  مؤثر  های شیوه  شناخت  زمینه  قم   در  شهری  پوسترهای  روشمند  تحلیل

  در   کار  این  دیگر  اهمیت.  آیدمی  دستبه  بافت   با  سازهم  و  موجز  روشن،  هایپیام  طراحی  برای  اتکا  قابل  الگوهای  آن،  رهگذر  از  و  کند می

 درباره   اجرایی  هایتصمیم  تا  است  نهفته  متولی  نهادهای   و   فرهنگی  مدیران  طراحان،  میان  وگویگفت  برای  لازم   شواهد  سازیفراهم

  بصری  هایمؤلفه  میان   روابط  علمیِ تحلیل  تر،دقیق بیان  به. گیرد  شکل  شواهد  پایه بر  نمادها   انتخاب  و عناصر اندازه  تناسب   گذاری،مکان

 . سازدمی مهیا را هاپیام پذیرش و  اعتماد افزایش و محیطی گرافیک  کیفیت ارتقای برای لازم ابزار شهر، فرهنگیِ  هایارزش  و محتوایی و

 محیطیِ   گرافیک  و  مستقل  متغیرِ  عنوان به  مذهب  و  فرهنگ  بر  زمانهم  تمرکز  نخست،.  دهدمی  نشان  را  خود   ساحت  سه  در  پژوهش  نوآوری

  واقعی  میدان  در  را  فرهنگی   هایدلالت  با   بصری  عناصر  نسبت  که   انجامدمی  چارچوبی  بندیصورت   به  وابسته،  متغیرِ  عنوانبه  پوسترها

 امکان   ای،کتابخانه مطالعات  و  میدانی مشاهده  با  آن  ترکیب  و  منتخب  پوستر ده  هدفمند  محتوای  تحلیلِ  به  اتکا  دوم، .  کندمی  آشکار  شهر

  طراحان،  برای  که  انجامد می  رهنمودهایی   ارائه   به  و  آوردمی  فراهم  را  تصویر  و  خط  رنگ،   پیام،  ارزیابی  برای  کاربردی  هایشاخص   استخراج

  شهرهای   در  عمومی  پوسترهای  و  قم  مذهبیِ  پوسترهای  میان  روشن  مقایسه  طرح  سوم،.  است  سودمند  فرهنگی   مدیران  و  مذهبی  نهادهای

 مسیر  و   آوردمی  فراهم   رنگ  انتخاب  و   نمادها   از  گیریبهره  میزان  اقناع،  شیوه  در  تفاوت  شناخت  برای  ایتازه  تفکیکی  قابِ   غیرمذهبی،

 مربوط  عناصر  و   فضا  نوع  به  پرداختن  با  رو   پیشِ  پژوهش  سان، بدین.  کندمی  هموار  را  شهری  متفاوت   هایبافت  با   متناظر  بصری  ریزیبرنامه

  تدوین  برای  ایشالوده  و   رود می  فراتر  کلی  های توصیه   سطح   از  و   داردبرمی  شهری  محیطیِ  گرافیک  نقش   فهم   در  تازه   گامی   پوستر،  به

 .     سازدمی فراهم  شواهد بر مبتنی  اجرایی هایدستورالعمل 

 

 پوستر  و محیطی  گرافیک مذهب،  فرهنگ، : مفهومی و نظری چارچوب
 بیند می  جمعی  کنش  هایشیوه  و  ها آیین  ها،دانسته  ها،ارزش   از  مندسازمان  ایمجموعه   منزلهبه   را  فرهنگ  پژوهش  این  نظری  چارچوب

  راه   که  مشترک  مفروضات  الگوی»  از  فرهنگ  هایتعریف.  سازدمی  را  شهری   تبلیغات  معنایی  چارچوب  قم،  بر  حاکم  مذهبِ با  تعامل  در  که

  فراهم را تعامل این تبیین بستر «اجتماعی عمل های شیوه و ها سنت   باورها،  ها، دانش تمام» تا «آموزدمی تازه اعضای به را عمل و ادراک

  دارد؛  ساختاری  نقشی   اجتماعی   روابط  و   تبلیغات   آموزش،  سیاست،  در  و   نیست  فردی  امر  صرفا    قم   در  مذهب   میدان،   این   در  .کند می

 هایرسانه  در  پیوند   این  بازتاب  سنجش  پژوهش  این   هدف  . یابدمی  سامان  شیعی  هویت  و  دینی   زبان  با   شهر  عمومی   هایپیام  روازاین 

  نوشتار  و  بندیترکیب  رنگ،   فرم،  تحلیل   بر  که  سنجشی  است؛  محیطی  گرافیک  برجسته  رسانه  عنوانبه  پوستر  بر  تمرکز  با  شهر  دیداری

 اثرگذار،   مذهبی  و  فرهنگی  هایشاخص  شناسایی  به  معطوف  هاپرسش  .دارد  تکیه  بصری  بیان  با  مذهب  و  فرهنگ  نسبت  ارزیابی  برای

 برای  رهنمودهایی  آن،  کاربردی  دستاوردهای  و  است  غیرمذهبی  شهرهای  هاینمونه  با  آنها  تمایز  و  قم  پوسترهای  بصری  هایویژگی

 مؤلفه   دو   زمانهم  ترکیب   در  کار   نوآوری  . دهدمی  دست   به  بومی   هویت  با  همساز  محتوای  تولید  جهت  در  طراحان  و   فرهنگی   نهادهای

  پایه   نهادی،هم همین  و شودمی دیده کمتر مشابه پیشینه در که است قم بر موردی تمرکز و محیطی تبلیغات بستر در مذهب و فرهنگ

 . آوردمی  پدید را مقاله مفهومی چارچوب معرفتی
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  تجربه  و  شهری  چیدمان  میان  که  شودمی  تعریف  دیداری  سازوکارهای  و  هانشانه  از  ایشبکه   منزلهبه  چارچوب  این  در  محیطی  گرافیک

  مسجد،  و  زیارتگاه   پارک،  بازار،  همچون  وآمد پررفت  فضاهای   در  صدا  و   رنگ  نور،  کارگیریبه با  و  کند می  برقرار هدفمند  پیوندی  شهروندی

 شناخت  روشن،  رسانی پیام  با  که  است  سنجیده  و  ارتباطی  کنشی  بستری،  چنین  در  تبلیغات  .سازدمی  را  محیط  آرامش  و  خوانایی  مسیر

 ارتباطیِ   بیان  تا  «دعوت  و  شناساندن»  لغویِ  تعریف  از  گذارد؛می  اثر  و  اندازدمی  گردش  به  را  معنا  اقناع،  فرایند  دهیسامان  و  مخاطب

 گرافیک   و  اثرگذار  متغیرِ  مذهب  و  فرهنگ  حاضر،  پژوهش   طرح  در  . کند می  ترسیم  را  آن  کارکردی  چارچوب  «گرفتنجواب  و  دادنپیام»

  دینی  نمادهای  و  باورها  ها،ارزش   نفوذ  زیر  پیام  محتوای  و  خوشنویسی  تصویر،  فرم،  رنگ،  یعنی  گوست؛پاسخ  متغیرِ  قم  پوسترهای  محیطیِ

  به   وبرق، پُرزرق   تجاری  تبلیغات  جایبه  که  است  طبیعی   دینی،  مراکز  حضور  و  قدسی  بار  دلیلبه قم  میدان،  منظر  از  .گیردمی  شکل  جامعه

 . رساند یاری شهروند و  زائر ذهنی همگرایی به ساز،هویت رسانه نقش در پوستر  و  یابد گرایش  اخلاقی و  فرهنگی هایپیام

 دریافت،  سادگی   سبببه  که  روشن  رسانیِ اطلاع  و   بخشیآگاهی  برای  عمومی   و  دیواری  است  ایرسانه  مفهومی   دستگاه  این  در  پوستر

 خوشنویسی   کارگیریبه  با  قم  در  پوستر  زبان  . یابدمی  کانونی   جایگاهی  مذهبی  شهر  در  رواین  از  و   کندمی  درگیر  را  گسترده  مخاطب

 مجسم   را  شیعی  بینیجهان  ای،فیروزه  و  زرّین  سبز،  چون  معنوی  هایرنگ  نیز  و  آیینی  هاینشانه  و  حرم  نمادهای  احادیث،  و   آیات  اسلامی،

  توصیفی  روش  با   شهری،  پوستر  برگزیده   های نمونه  بر  پژوهش   تحلیل  . سازدمی  ممکن  را   معاصر  بیان  با  دینی   خیال   صور  پیوند  و   کند می

  سهم  و   شود  سنجیده  دینی  زمینه  در  محتوا  و  صورت  میان  نسبتِ  تا  شده   انجام   میدانی   مشاهده   و  ایکتابخانه  مطالعه  به   اتکا  و  تحلیلی  ـ

  است   تمایزی کالا، تبلیغ  صرفِ  کارکرد بر  قم  پوسترهای  ابلاغی   نقش برتری  راستا،  همین در  . گردد  روشن  معنا  انتقال  در   بصری  عنصر  هر

  مخاطب   به  پرقدرت  اما  موجز  قالبی  در  اخلاقی  و  دینی   پیام  شودمی  سبب  و  کندمی  جدا  غیرمذهبی  شهرهای  هاینمونه   از  را  آنها  که

 .برسد

 شاخص   رده  چهار  آن،  سنجش  برای  و  دهد می  نشان  را پوستر  بصریِ  بیان  کیفیت  با  مذهب  و  فرهنگ  مستقیم  پیوند  مقاله  مفهومی  مدل

  و   بندیترکیب  و   آیینی،  تصویرپردازی  و  نمادها  واژه،   ساخت  و   خوشنویسی  معنایی،   های هماهنگی  و   نمادین  های رنگ:  گیردمی  نظر  در

   ـ  نوآوری  و   گروهی  کار  مخاطب،  دقیق  شناخت  پیام،  رسایی   مانند   تبلیغات  کارکردی  هایشاخص  کنار  در  ها رده  این.  دید   میدان  هندسه

 بافت   در   . دهندمی  دست   به  بهبود  و   ارزیابی  معیارهای    ـ  اندشده  برشمرده  موفقیت  هایضرورت   عنوانبه  تبلیغات   مفاهیم   دستگاه  در  که

  و   افزایدمی  دینی   پوستر  برای  را  همدلی  و   پذیرش  زمینه  شیعی،   هاینشانه  با   جمعی   آشنایی   و  شهری  زندگی   در  دین   فراگیر  حضور  قم، 

 دینی،  پیام  با  بصری  عناصر  معناییِ  همسویی  تقویت  پیشنهادی،  راهبرد  منظر،  این  از  .بخشدمی  دوام  آن  ارشادی  و  سازهویت  نقش  به

 سخنگوی   مقام  در  پوستر،  تا  است  فرمی  آشفتگی  از  پرهیز  و  مقدس  متن  شأن  با   متناسب  خط  انتخاب   قدسی،  هایرنگ  شناسیروان  رعایت

 . رساند سامان به  زمانهم را خود زیباشناختی و شناختی  کارکرد شهر، فرهنگ

 

 المللیبین  و  داخلی هایپژوهش پیشینه مندنظام مرور
 تحلیل  با   متغیر  دو   این  مستقیم  تلفیق  که  دهدمی  نشان  ایران  در  محیطی  گرافیکِ  با   مذهب   و  فرهنگ  پیوند  پیرامون  موضوعی  ادبیات

 سبب  همینبه  است؛  نشده   گزارش  حاضر   نامهپایان  عنوان  با   ارزهم  پژوهش   و   گرفته  قرار  مطالعه  موضوع  کمتر  قم   شهریِ  پوسترهای

  و   تصویر  فرم،  منظر  از  را  مذهبی   پوسترهای  و  محیطی  گرافیک  یا  که  شودمی  تشکیل  نزدیک  تحقیقات  از  ایمجموعه   از  بیشتر  پیشینه،

  کندمی  ترسیم  ایگونهبه  را  مندنظام  مرور  وسویسمت  خلأ،  این.  اندنگریسته   موضوع  به  فرهنگی  جنبه  از  یا  اندکرده  بررسی  خوانیخوش 

  گردد،   پرداخته  عمومی   فضاهای  در  آن  نقش   و   محیطی   گرافیک  ادبیات  به   سپس   شود،  تبیین  ارتباطات  در  تبلیغ   مفهوم  جایگاه   نخست  که

  کنشی  را تبلیغ ارتباطات، کلاسیک  ادبیات تبلیغ،  نظریِ لایه در. شود بندیجمع  پوستر  در پیام  تولید  با  مذهب  و  فرهنگ نسبت  نهایتا  و

 بر  اثرگذاری  و  ارتباطی  ابزارهای  ریزی،برنامه  بر  که تعریفی  فهمد؛می  فرستنده  خواست  با  مخاطب  همسوکردن  برای  شدهحساب  و  عامدانه

 کردن روشن  بر   علاوه   رویکرد،  این.  نیست  تبلیغ  ارتباطی  هر   ولی   است،  ارتباط  تبلیغی   هر   دهد می  نشان  و   دارد  تأکید   مخاطب  داوری  و   باور

  همواره  را  تبلیغ  تاریخِ  و  هست  نیز  نگرش   تغییر  پیِ  در  بلکه  دهد،می  اطلاع  فقطنه  پیام  که  فشاردمی  پای  نکته  این  بر  تبلیغ،  غایی  هدف
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 تبلیغ  محورِهدف  و   اقناعی   هایتعریف  از  تواندنمی  پیشینه  بررسی  چارچوبی،  چنین  در .  گذاردمی  نمایش  به  دوره   هر  شرایط  با   متناسب

 .  یابدمی معنا  مفهومی  دستگاه این متن در  دقیقا   قم  مذهبیِ پوسترهای تحلیل زیرا بماند،  غافل 

 درباره  هاییپژوهش.  است  متمرکز  توجه  جذب  و  زیباسازی  شهری،  تجربه   کیفیت  در  محیطی  گرافیک  نقش  بر  داخلی  مطالعات  پیکره

  عمومی،  فضاهای از رضایت هایشاخص و  اندازها،چشم زیباشدن و توجه جلب بهبود شهری، گردشگری توسعه و محیطی گرافیک پیوند

 نیز و  کودک  تفریحیِ و آموزشی فضاهای  در محیطی گرافیک  نقش بررسی. اندگذاشته  تأکید  هنر این ارتباطی و  اجتماعی  کارکردهای بر

  شناختی  مسیر  مستقلی  صورت  به خوانایی،  بر هاآن  تأثیر  و   بصری  عناصر  شناسی گونه  پوستر،  در   منفی فضای   رسانی پیام  درباره   مطالعاتی 

  عناصر بسیج با  اجتماعی، زبانی مثابهبه محیطی گرافیک  دهدمی نشان بدنه این بندیجمع. است کرده فراهم پوستر تحلیل برای روشنی

. کاهد می  شهری  ارتباطات   فرسایش  از  عمومی،   فضاهای  با   مردم   دادنآشتی  با   و  کرده   تقویت  را  شهروندان  تعامل   و  همگرایی  حس   دیداری،

  علایم  از  ایشبکه  پربازدید،   فضاهای  در  ها نشانه  دهیسامان  کنار  در  صدا  و  رنگ   نور،  که  شودمی  تبیین  پژوهشی،   خط  همین  امتداد  در

  این .  کندمی  پیگیری  قابل   گوناگون  هایگروه  برای  را  ادراک  مسیر  و  رساند می  یاری  شهری  هویت  گیریشکل  به  که  سازند می  راهبردی

 تریپررنگ  نشینی هم  اخلاقی   و   دینی  مضامین  با   ها نشانه  جریان   بافت،  این  در   زیرا  دارند،  افزوده   معنایی   قم   مانند   مذهبی  شهر  برای  ها یافته

 .  شودمی  تبدیل فرهنگی   هایپیام انتقال در اثرگذار ایوسیله به پوستر و  کندمی پیدا

 میراث  بر  تکیه  از  فرهنگ،  از  چندگانه  هایتعریف.  کند می  فراهم  فوق   هایتحلیل  برای  مکمل  ایپشتوانه   هنر،  و  فرهنگ  نظریِ  ادبیات

  و  کنش  قواعد  الگوها،  از  دستگاهی   زمان هم  فرهنگ  دهدمی  نشان  تکوینی،  و  ساختاری  شناختی،روان   رویکردهای   تا  هنجارها   و  اجتماعی

  بیشتری   دقت  با   دیداری  پیامِ  محتوای  و  صورت  با   فرهنگ  نسبت  دهد می  امکان  بودن،چندبعدی  همین  و  است  اجتماعی   هایفرآورده

 و   مادی  دوگانگی   و   ملت   یک  مشترک  تجربه  تمایز   بر   « ملی  فرهنگ»  با   مرتبط  های دیدگاه  برداشت،  این  با   پیوند   در .  شود  بازشناسی

  در   عینی  صورتبه   دار،ریشه  هایسنت   و  آیینی  نمادهای  حضور  با  قم،  خاصِ  شهریِ  بستر  در  که  امری  دارند؛  تأکید  فرهنگ  غیرمادیِ

 معنوی  خاستگاه   بر   تاکید   با  و   دانندمی  متجسدّ  حکمتِ  را   هنر  هنر،   و  دین  نسبت  از  تفسیرهایی   دینی،   هنرِ  لایه  در.  یابدمی  تجلی   پوسترها

 پوستر   رسانه،  شناسیگونه  منظر  از.  شوندمی  قائل  سازهویت  کارکردی  مقدس  متون  از  برگرفته  خوشنویسیِ  و  نمادها   برای  هنری،  آفرینش

  جمعی   رفتار  و  نگرش  دهیشکل  به  و  رودمی  فراتر  اعلان  صرفِ  از  آن   اثر  میدان  سانبدین  و  گیردمی  قرار  اجتماعی  پوستر  ذیل  مذهبی

 اماکن  تصاویر  خط،   وزن  نمادین،  هایرنگ  مانند   مفاهیمی   پیشینه،  مرور  در   تا   آورد می  فراهم   ایزمینه  نظری،  های افق  این.  شودمی  نزدیک

 .   شوند فهم داند،می کنشگر را مذهب و  فرهنگ که مفهومی  دستگاهی در بلکه منفرد،  هایینشانه صورتبه  نه عناصر،  چینش و مقدس

 تحقیقات،  از  معناداری  طیف  کهآن  نخست.  دهدمی  دستبه  روشنگر  نتیجه  دو  قم،  زمینه  به  توجه  با  المللیبین  و   داخلی  ادبیات   بندیجمع 

 بصری،   عناصر  خردمندانه  دهیسازمان  اندداده  نشان  و   کرده  تأیید  را  محیطی  گرافیک  هویتیِ  و  شناختیزیبایی  اجتماعی،  کارکردهای 

  مذهبی،   پوسترهای  حوزه  در  کهآن  دوم.  کندمی  تقویت  را  شهری  تجربه  از  رضایت  و  داده  افزایش  را  عمومی  فضاهای  با  شهروندان  تعامل

 و   کرده   ایجاد   بصری  فرم   و   محتوا  انتخاب  در   دقت   برای  مضاعف   اهمیتی  قم،   در   رهگذران  و   زائران  گسترده  تردد   از  آمده فراهم  های داده

 صورت به   که  ایمطالعه  فقدان  پشتوانه،  این  وجود  با.  است  داده  ارتقا  فرهنگی   هویت  و  معنا  حاملِ  به  صرف  رسانیاطلاع   از  را  پوستر  نقش

  کند،   بندیصورت  گوپاسخ  متغیر  مثابهبه  را  قم   پوسترهای  محیطیِ  گرافیک  و  اثرگذار  متغیر  عنوانبه  را  مذهب   و  فرهنگ  نسبت  مستقیم

 ایکتابخانه  مطالعه  به  اتکا  و  منتخب  هاینمونه   محتوای  تحلیل  بر  تمرکز  با   حاضر  نامهپایان  پژوهش   که شکافی   است؛  ادبیات  اصلی  شکاف

 مرور  این.  کندمی  هموار  را  چینش  و  نماد  خط،   رنگ،  ارزیابی  هایشاخص  تدوین   مسیر  و  شودمی  نزدیک  آن  پرکردن  به  میدانی،  مشاهده  و

 در   که  کندمی تأیید  را  نگرجامع  ایمطالعه  ضرورتِ  و  کرده  فراهم ارزیابی  الگوهای  طراحی  برای کافی  چارچوبی  پیشینه،  که دهدمی  نشان

  دقیق   رهنمودهای   شهری  فرهنگی  گذاریسیاست  برای  و  شود   سنجیده  روشمند  طوربه  بصری  هایمؤلفه  با   مذهب  و  فرهنگ  پیوند   آن،

 .   گردد ارائه
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 شناسی روش 
  مذهبی   و  فرهنگی   هایشاخص  شناسایی  پیرامون  که  هاییپرسش  بر  تکیه  با  و  گرفته  شکل  تحلیلی–توصیفی  الگوی  به  اتکا  با  پژوهش  طرح

  غیرمذهبی   شهرهای  های نمونه  با  پوسترها  این   تمایز  و   شهری،  پوسترهای  محتوایی  و  بصری  هایویژگی  قم،  محیطی  تبلیغات  بر  اثرگذار

  با  همسو محیطی تبلیغات  کارایی  و کیفیت ارتقای برای هاییحل راه ارائه کار، کاربردی  غایت. است کرده روشن را خود مسیر شده، طرح

 قرار   داوری  مرکز  در  پوسترها  در  خوشنویسی  و   بندیترکیب  رنگ،   فرم،  سنجش  اساس،   این   بر  و  است  قم   بومی  فرهنگ  و  دینی   هویت

  شیعی   هویت  و   آیین  پرقدرت  کانون  یمنزلهبه  قم   شهر  بر   طرح  این.  شود  آشکار  فرهنگی   بستر  و   دینی  پیام   با   عنصر  هر   نسبت  تا   گرفته

  به  را  آیینی   هاینشانه  و   احادیث  آیات،   نمادها،  حضور  و  پوسترهاست  دیداری  زبان  و  مضمون  دهنده جهت  خودْ  که  بستری  است؛  متمرکز

 بر  تمرکز  و  تحلیلی–توصیفی  روش  گزینش  با  انداز،چشم  این   با  طرح  همسویی.   آوردمی  پدید   شهری  تبلیغات  متن  در  طبیعی  صورت

  بر   تاکید.   است  کرده  فراهم  نهایی  داوری  تا  مسئله  طرح  از  را  پژوهش  حرکت  مبنای  و  شده  تضمین  شهری   پوسترهای  محتوای  تحلیل

  در  بلکه بستر، از جدا صورتبه نه پوستر هر ارزیابی که  معنا بدین دهد؛می توضیح را مندزمینه نگاه ضرورتِ قم،  مذهبی و فرهنگی وجوه

  اهداف   چارچوبی،  چنین  در.   شودمی  قرائت  شهر  اجتماعی   و  شرعی  های حساسیت  و  دینی  آموزشی  ساختارهای  زیارت،  فضای  با  نسبت

  یک  از  را  طرح  نفسِ   محلی،   هنجارهای  با  همخوان  بصری  زبان  تنظیم  برای  طراحان  و   فرهنگی  مدیران  به  رسانی یاری  مانند   کاربردی

 . کندمی تبدیل عمل برای  الگویی به نظری صرفا  بررسی

 برگزیده،  نمونه و  شوند می  دیده  آیینی هایموقعیت و  پرتردد  های پهنه   در  که است  قم  شهری پوسترهای مجموعه  مطالعه  مورد یجامعه

 سنجیده  شهر  واقعی  ساحت  در  دینی  بصری  عناصر  از  استفاده  بسامد  و  موضوعی  تنوع  تا  است  مجموعه  این  میان  از  نماینده  پوستر  ده

 در   تعمق  برای  را  راه  و  کند می  روشن  را  نمونه  حجم  چارچوب  «منتخب  پوستر  نمونه  ده  محتوای  تحلیل»  به  پژوهش   صریح  اشاره.  شود

 کار  نظری  هایمنتج  با  که  شده  استوار  معیارهایی  بر  هدفمند،  گزینش.   سازدمی  هموار  دینی  پیام  با  پیوندشان  و  بصری  هایمؤلفه 

 پشتوانه  به.   قدسی  نوشتار  و  نماد  حضور   چگونگی   و   تصویر،  و  متن  نسبت  ترکیب،  ساختار  معنوی،  هایرنگ  سنجش:  دارد  پوشانیهم

 طیف   در  رسانی اطلاع  کارکرد  هم   و   مندیآیین  هم   تا  گرفته  صورت  ایگونهبه  هانمونه  انتخاب  محل،  در  تصویری  ثبت   و  میدانی   مشاهده

  که  موقعیتی  شوند؛می تعریف قم  موقعیت  با معنادار نسبتِ در نمونه  و  جامعه چینش،  این با.  یابد بازتاب شهری رخدادهای و  هامناسبت

 شهریِ   هویت»   بازنمایی  بر   ناظر  ها،نمونه  یمطالعه  دلیل،   همین  به  و   کندمی  تعیین  را  نمایش   مجاز   حدودِ  و  دیداری  زبان   پیام،   نوع  خودْ

 مناسکی،  پوسترهای  میان  گروهیدرون  مقایسه  امکان  گیری،نمونه  چارچوب  این  نهایت،  در.   است  محیطی  گرافیک  یچهره   در  «آیینی

 . شود فهم شهر بافت دل  در معنا انتقال در بصری عنصر  هر نقش  تا سازدمی فراهم را رویدادی و فرهنگی–آموزشی

 تبلیغات   و   گرافیک  مذهب،  فرهنگ،  نظریِ  های بنیان  گردآوری  برای  ایکتابخانه  مطالعه :  است  استوار  پایه  دو   بر   ها داده  گردآوری  ابزار

 های گزارش   و  نظری  منابعِ  مرور  نخست،  سوی  در.  هاآن   محتوای  تحلیل  و   واقعی  هاینمونه  دقیق  ثبت  منظوربه  میدانی   مشاهده  و  محیطی،

 کدگذاری  برای  عملیاتی   هایقاعده  صورت  به   را  الگوها   و   ها تعریف  یدامنه  و  داده   سامان  را  تحلیل  هایشاخص  و  مفاهیم  دایره   مرتبط،

  برای   مناسبی   زمینه  و  کرده   فراهم  را  تحلیل  برای  لازم  خام   مواد  تصویر،  ثبت  و   پوسترها  مستقیمِ  مشاهده  دوم،   سوی  در.   کند می  تبدیل

 گردآوری  یکسان   «ثبت  فرمِ »  با   ها داده.   است  آورده   پدید   شهر  میدان  در  «هست  آنچه»  با  نظریه  در  « باشد  باید  آنچه»  نسبتِ  سنجش

 شکل  به  رنگی  شاکله  و  ترکیب،  شیوه  تصویری،  و  نوشتاری  عناصر  پیام،  مضمون  نصب،  زمینه  مانند  اطلاعاتی  پوستر،  هر  برای  تا  شودمی

 خلاصه(  دینی  نمادهای  خوشنویسی،  بندی، ترکیب  رنگ، )  شدهتعریف  های شاخص  چارچوب  در  اطلاعات   این   سپس  شود؛  نوشته  همگون

  همسویی   سنجش  امکان  واقعی،  و  پرمایه  هایداده  تأمین   بر   علاوه  میدان،–کتابخانه  یدوگانه  این.   شودمی  تحلیل  فرایند  به  ورود   یآماده  و

 ای سنجه  بلکه  داده،  تولیدکننده  فقطنه   گردآوری  ابزار  سان، بدین  و  کندمی  فراهم  را  قم  واقعی  محیط  در  بصری  نمودهای  با   نظری  ادعاهای

 .هست  نیز میدان و نظریه همخوانی برای

 که  معنا  بدین  است؛  شده  پشتیبانی  تحلیل  واحدهای  سازیشفاف  و  داده  هایسرچشمه   همپوشانی  مسیر  از  طرح  این  در  پایایی  و  روایی

 هایافته سازگاری سنجش با را درونی اعتبار هم منتخب، پوستر ده منظمِ محتوای تحلیل و میدانی مشاهده با ایکتابخانه مطالعه ترکیب

  و خوشنویسی ترکیب،  رنگ،) روشن هایشاخص پایه بر  کدگذاری رهگذر  از را ها برداشت ثبات هم و  کند می تقویت  مستقل منبع دو  در
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 و  مستقل،  متغیر  عنوانبه  مذهب  و  فرهنگ:  رساندمی  یاری  هابرداشت   استواری  به  نیز  متغیرها  دقیق  بندیصورت.   سازدمی  استوار(  نماد

  با  نسبت در بصری کُنش هر  دهندمی اجازه و کنندمی مشخص را سنجش میدان وابسته، متغیر عنوانبه قم پوسترهای محیطی گرافیک

 « بصری  زبان  و  پیام»  مضمون  واحد  و  «پوستر»  ثبت  واحد  است؛  کیفی  محتوای  تحلیل  جنس  از  تحلیل  شیوه.   شود  تفسیر  دوگانه  این

 بازخوانی  تحلیلی، روایت یک در و کدگذاری طرح کاربردیِ اهداف و  نظریه از برآمده هایشاخص پایه بر  نمونه هر سپس شود،می تعریف

 معنوی،   هایرنگ   چگونه  شود  معلوم  تا  شودمی  سنجیده  نهایی  تفسیر گام  در  شهر،  آیینی  هایویژگی  و قم  زمینه  با  نتایج  نسبتِ.   شودمی

  گرفتن  نظر در  بدون که  گامی  رسانند؛می  مخاطب به  ابهامبی  را  پیام و  شوند می  همداستان  محلی  هنجارهای  با   نمادها   و   دینی  تایپوگرافی

 .نیست دفاع قابل قم  نهادی  و  مذهبی  بافت

 

 غالب   بصری الگوهای و منتخب پوستر ده  محتوای تحلیل: هایافته 
 ارزیابی   رنگ  و  تایپوگرافی  نمادشناسی،  فرم،  اصلی  مؤلفه  چهار  پایه  بر  نمونه  هر  و  شده  تشکیل  قم  به  متعلق  شهریِ  پوستر  ده  از  هاداده  بدنه

 و  دهدمی دست به محیطی گرافیک با مذهب  و فرهنگ پیوند از منسجم تصویری  شهر، آیینی بافت با  هامؤلفه این نشینیهم. است شده

 نتیجه .  دارد  زائر  و   محلی  مخاطب  برای  دهندهجهت  و  سازهویت  نقشِ  بلکه  نیست،  اعلان  حامل  تنها  قم  در  مذهبی   پوستر  دهدمی  نشان

  با   نوشتاری  و  تصویری  عناصر  چینش  که  شوندمی  تراثربخش  زمانی  دینی  هایپیام  که  کندمی  آشکار  هانمونه  گروهیدرون   مقایسه

  ساختاری،   چنین  در.  گردد  حفظ  متفاوت  هایفاصله  از  خوانایی   که  شود  تنظیم  ایگونه  به  اطلاعات  وزن  و   باشد   همسو  قدسی  هایارزش 

 منتقل  ابهام  بدون  را  معنا تا  کندمی عمل  هماهنگ  صورتبه  رنگ  و  تصویر  متن،   انتخاب  و  کنند می  پیدا مرکزی  جایگاهی  آیینی  نمادهای

 به  صورت،  سطح  در  هم و  معنا  سطح  در  هم  نامه،پایان  در  کاررفتهبه  توصیفی  تحلیلیِ  رویکرد  که  دهد می  نشان  بخش  این  بندیجمع.  کند

  و   گیردمی  عهده   بر  را  جمعی  حافظه  با  پیوند  تقویت  و  باور  انتقالِ  بخشی، آگاهی  بر  علاوه  دینی  پوسترِ  آنها  در  که  برد می  راه   الگوهایی

 .  رود کار به محیطی تبلیغات کیفیت ارتقای برای عملی راهنمای عنوان  به تواندمی

  بسامد  بیشترین  پیامبر،  خاندان  با  پیوند  و  آرامش  نماد  منزلهبه   سبز.  کند می  بازنمایی  را  روشنی  الگوی  هانمونه  در  کاررفتهبه  رنگیِ  طیف

 واسطهبه  ای،فیروزه  و  لاجوردی  آبی.  شودمی  همراه  نور  و  پاکی  نشان  عنوانبه  سپید  با  اغلب  و  دارد  معرفتی  و  مناسکی  پوسترهای  در  را

  شکوه   حس  زرّین،   کنار  در   و  شودمی  دیده   آموزشی  و   فرهنگی   پوسترهای  در  مراقبه،  و  آسمان  تداعی  و   اسلامی  معماری  با   تاریخی  پیوند

 عاطفی  غلبه   تا   یابد می  حضور  قرمز  و   سیاه   از  ایسنجیده  های نسبت   و   تیره   هایزمینه  سوگواری،  هایدوره  در .  کندمی  تقویت  را  مراسم

  دینی،   مناسبت  اساس  بر  و  نیست  زیباشناسانه  صرفا   ها انتخاب  دهد می  نشان  رنگی  سامانِ  این.  شود  ایجاد  اجتماعی  موقعیت  با  متناسب

 های بندیترکیب با  قدسی  هایرنگ نهادی هم. شود داشته پاس   پیام  حرمت و  مکان شأن تا  شودمی تعیین  نصب جایگاه  و  اجتماعی  پیام

 نمادها   معنای  و  دریابد  سریع  را  نوشتاری  محتوای  دهدمی  امکان  مخاطب  به  و  بردمی  بالا  را  پیام  وضوح  بصری،  آشفتگی  از  دوری  و  ساده

  قرمز  و  سیاه  نیز  و  سپید  زرّین،  سبز،  آبی،   ای،فیروزه  هایرنگ  نقش  درباره  نامهپایان  هایتوصیف.  بزند   پیوند  قم  در  خود  زیسته  تجربه  با  را

 گذارد. می تأکید  اجتماعی کارکرد و  هامناسبت اعتبار به ها طیف   آگاهانه انتخاب بر و  کندمی  تأیید را معنایی  نظم این سوگ ایام در

 حفظ   و  رهگذران  برای  خوانیخوش:  است  شده  تنظیم  زمانهم  دغدغه  دو   با   شده بررسی  پوسترهای  در   نوشتاری  محتوای  و   تایپوگرافی

  خوانش   که  یافته  سازمان   ایگونه  به موفق  های نمونه  در تصویر،  با   متن  نسبت  و   سطرها   میان  فاصله ها، کشیده  خط،   وزن.  دینی متن  شأن

 قرارگیری   کنار  در  مضمون،  با  متناسب  خط  انتخاب  آن،  موازات  به.  شودمی  ممکن  گذرا  دید   در  حتی  اصلی   پیام  دریافت  و  عنوان  سریع

  با   احساسی  ارتباط  و   یابد  افزایش  پیام  معنایی  استحکام  شودمی  باعث  مقدس،  متون  از  برگرفته  فرازهای  یا  آیینی  یادکردهای  سنجیده

  توانسته  پوستر شده، همسو تصویر بصری محور و  نماد جایگاه با نوشتار ساخت هرجا  دهدمی نشان نامهپایان تحلیل. گیرد شکل مخاطب

 نسبت  یا   پراکنده  اطلاعات  وزن  که هایی نمونه  در دیگر،   سوی  از.  کند برقرار  تعادل  توجه  جلب  به   نیاز   و متن   قداست  به  احترام  میان  است

  در   تایپوگرافی  پژوهش،   در  وابسته متغیر  تعریف   براساس.  است  شده   گزارش  اثرگذاری  افت  و تمرکز  کاهش  بوده،   ناهماهنگ  تصویر  و   متن

  شکل  مذهب  و  فرهنگ  مستقلِ  متغیرِ   تأثیر  تحت  و  است  پوستر  محیطیِ  گرافیک  کنندهتعیین   عناصر  جزء  تصویر،  و  فرم  رنگ،  کنار
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  و  عنوان  جایگاه  خط،  شأن  خوانی،خوش   مانند   مشخصی  معیارهای  ارزیابی،   در  تا   دهد می  امکان   مفهومی  بندیصورت   این .  گیردمی

 .  رساند یاری هانمونه منظم سنجش به و  شود لحاظ نمادها با هماهنگی 

  شده،   مهندسی  درستیبه  مخاطب  نگاه   محور  و  عنوان  جایگاه   دید،   میدان  نسبت  هرجا  دهد می  نشان   نمونه  ده   در  بندی ترکیب  الگوهای

  سطوح   در  عناصر  قرارگیری.  است  رسانده   مقصد  به  روشن  و  مستقیم  را  پیام  آیینی،  تصویر  و  خوانخوش   خط  نمادین،  هایرنگ  میان  پیوند

 ها یافته.  است  کرده  جلوگیری  پرتردد  فضاهای  در  بصری  فرسودگی  از   و  شده  یادسپاری  افزایش  موجب  یکدست،  تمرکز  نقطه  با  محدود

 در  طراحان  و  فرهنگی  مدیران  اجراییِ  هایتصمیم  به  رساندن  یاری  یعنی   پژوهش  کاربردیِ  اهداف   که  هنگامی   که  کند می  بیان  همچنین

  دید،   فاصله  با   عناصر  اندازه   تناسب  جمله  از  کرد؛  استخراج  عملی   رهنمودهایی  موفق،   الگوهای   همین   دل   از  توانمی  شود، می  گرفته  نظر

 در   قم  مذهبیِ  پوستر  نامه،پایان  بندیجمع  پایه  بر.  وآمدپررفت  نصب  هایجایگاه  در  پیام  و  نماد  پیوند  تثبیت  و   شعارها،  انباشت  از  پرهیز

 ترکیب  و  تصویر  خط،  رنگ،  در  دقیق  هایانتخاب  و  کشدمی  دوش  به  توأمان  را  سازیهویت  و  بخشیآگاهی  دوگانه  نقش  بهینه،  وضع

 مذهب  و  فرهنگ  بهتر  اثرگذاری  برای  راه  ارائه  و  واقعی  مسائل   حل  که  پژوهش   گذاریهدف  با  نتایج   این.  کند  پایدار  را  نقش   این   تواندمی

 در  را  اجرا  قابل  هایدستورالعمل   ارائه   ظرفیت  نمونه،  ده   هدفمند   محتوای  تحلیل  دهدمی  نشان  و  است  همخوان  است  شهری  تبلیغات  در

 . دهد می قرار طراحان و مذهبی  نهادهای ها، شهرداری  اختیار

 

 تفسیر  و بحث
  دهیسازمان  برای  اجتماعی   زبانی   بلکه  رسان،اطلاع  صرفا    دادبرون  یک  نه  را  محیطی   تبلیغات   که  شودمی  خوانا   هنگامی  قم   بصری  چهره

  نقش   پوستر،  و  شودمی  زاده  دیداری  سازوکارهای  با  دینی  هایارزش   نشینیهم  از  معنا  زیارت،  شهرِ  بستر  در.  بفهمیم  جمعی  تجربه

 فرهنگ   بر  متکی  شدتبه  قم  در  تبلیغات  دهدمی  نشان  نامهپایان  گزارش.  گیردمی   رهگذران  ادراک  میدان  و  قدسی  پیام  میان  ایواسطه 

  به  و  گیرد می  سامان  مذهبی  باورهای  و  اخلاقی   های آموزه  خدمت  در  که   پیامی   یابد؛ می  تجاری  نیازهای  از  فراتر  کارکردی  و   است  دینی

  و   عامدانه  کوششی  را  آن  که  است  داستانهم  تبلیغ  ارتباطیِ  تلقیِ  با   بندیصورت   این.  رساند می  مدد   مخاطب  رفتار  و   نگاه  هدایت

.  گذاردمی  انگشت  گیرنده  نگرش  و  داوری  بر  تأثیرگذاری  عنصر  بر  و  داندمی  فرستنده  خواستِ  با  مخاطب  کردن  همسو  برای  شدهریزیبرنامه

  با   باید  پوستر  بصری  هایانتخاب  قم،  در  چرا  دهد می  توضیح  تبلیغ،  اقناعی   مقصود  و  فضا  آیینی  هویت  یعنی   سطح،  دو   این   همگرایی

 پای نکته این بر محیطی گرافیک ادبیات دیگر، سوی از. شود پذیرفته بلکه منتقل، فقطنه پیام تا باشد خوانهم  دینی و  فرهنگی رمزگان

  های گروه  دادن  پیوند  و  شهری  هویت  ساخت  در  وآمد، پررفت  فضاهای  در  صدا  و  رنگ  و  نور  دهی سازمان  با  شهر،  دیداریِ  زبان  که  فشاردمی

 حساسیت   باشد،   پوستر  نصب  محل  شهری  تجمع  هایمیدان  یا   بازار  زیارتی،   های کانون  که  جا   هر   معنا، بدین  دارد؛   بسزا  نقشی   اجتماعی

 را  پوستر  ارتباطی  کارکرد  روشن،  هایبندیترکیب  با  دینی  هاینشانه  نشینیهم  و   شودمی  افزون  ادراکی  آرامش  و  مکان  شأن  به  نسبت

 .   دهدمی ارتقا

. کند می  عمل  زیباشناختی  صرفا   نه  و   معنایی   گاهتکیه  منزلهبه  نامه،پایان  های داده  در  که  پردازدمی  رنگ  سامان  به  تفسیر  محور  نخستین

 یادآور  که  ایفیروزه  و  لاجوردی  آبی  با  و   اندقدسی  شوکت  و   پاکی  آرامش،  نشانه  معرفتی،  و   مناسکی   پوسترهای  در   زرّین  و  سپید  سبز،

 به   است،  حزن  و  سوگ  موضوع  که  هنگامی   شبکه  همین.  سازندمی  فرهنگی  هایتداعی  از  ایشبکه   است،  مسجد  کاریکاشی و  هاپوشکف

  نشان   ها نمونه  تحلیل .  آید   پدید   موقعیت  با   متناسب   عاطفی   غلبه  تا   کندمی  پیدا  گرایش  قرمز  و   سیاه   سنجیده   های نسبت  و   تیره  هایزمینه 

  جمعی   حافظه  با   پیوند   و   یافته  افزایش  پیام   وضوح  شده،  انجام  نصب  جایگاه   و   دینی  مناسبت  مبنای  بر  ها طیف  گزینش   هرجا  دهدمی

 برای  سپید  و مشکی  تضاد  کارکرد  ها، کتیبه و  خطی  نسخ  تداعی   در  کرم  و  طلایی   رنگ  نقش  درباره  نامهپایان  تعبیرهای.  است  شده  تقویت

  پیوند   سبببه  نیز  ایفیروزه.  کندمی  پشتیبانی  را  نمادین  هایدلالت  این  فداکاری،  پرچمِ  عنوانبه  قرمز  جایگاه  و  کلام،  سازیبرجسته 

 ناخواسته  هایهیجان  کاهش  به  و  آوردمی  میدان  به  را  آرام  معنویت  حس  فرهنگی،  و  آموزشی  پوسترهای  در  قم،  قدسی  معماری  با  مستقیم

  که  رنگی  انتخابِ  هر  و  معناست  حامل  بلکه  زینت،  نه  رنگ  قم،  در  که دهدمی  نشان  بخش  این  بندیجمع.  کندمی  کمک  پرتردد  محیط  در
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 با   قدسی  هایرنگ نهادیهم  مقابل، در گیرد؛می قرار اثرگذاری افت و  بومی مخاطب از گسست معرض  در بگیرد، فاصله آیینی رمزگان از

 .   دهدمی افزایش را  پیام یادسپاری شلوغی،  از پرهیز و بصری اقتصادِ  ساده،  بندیترکیب

 خوانهم  دینی   متنِ  شأن  با  موفق،  هاینمونه  در  خوشنویسی.  پردازدمی  دید   میدان  هندسه  و  تصویر  و   خط  نسبت  به  تفسیر  دومِ  محور

 در   اصلی  خطِ  هرجا.  باشد  ممکن  گوناگون  هایفاصله  از  خوانش  که  شده  چیده  ایگونه   به  توضیحی  متنِ  و  شعار  عنوان،  جایگاه  و  شده

  تعادل   توجه  جذب  و   قداست  میان  توانسته  پوستر  شده،   مهندسی  درستیبه  آیینی  تصویر  با  سطور  نسبت  و  گرفته  قرار  ترکیب  تمرکز  محور

 ای مجموعه  را  پوستر  محیطیِ  گرافیک  که  است  سازگار  نامهپایان  در  متغیرها   بندیصورت   با   الگو  این .  برساند   ابهام بی  را  پیام   و  کند  ایجاد

 بلکه  منفرد،   عنصر  نه   خط  معنا، بدین  گیرند؛ می  شکل   مذهب   و  فرهنگ  تأثیر  تحت  که  داند می  تایپوگرافی  و   تصویر  فرم،   رنگ،   عناصر  از

 عنوان به  تبلیغ تعریفِ سو،آن  از. شود تعیین نگاه حرکت مسیر و کاررفتهبه نمادهای تناسب به باید جایگاهش و معناست شبکه از بخشی

 امتداد  را  اقناع  مسیر  اطلاعات،   پراکندگی  یا  بندیترکیب  در  آشفتگی  گونه  هر   شودمی  یادآور  مخاطب  کردن  همسو  برای  سنجیده  تلاشِ

 کنتراست  دیداری،  تزاحم  سازیکمینه   با  که  است  همان  موفق  الگوی  این،ربناب  دهد؛ می  افزایش  را  ادراکی  گسست  به  میل  و  دهد نمی

  هایتوصیه  منطق،   این  بر   تکیه  با .  رساندمی یاری  دینی   پیام  و شعار  دریافت   سرعتِ   به  تمرکز،  محور  تثبیت  و   زمینه،  و متن  میان   هدفمند 

 را  راه  و  کندمی  پیدا  روشمند  ایپشتوانه  شعارها،  سازیانباشته   از  پرهیز  و  نصب  محل  با   عناصر  اندازه  تناسب   درباره  نامهپایان  کاربردی

 .   سازدمی هموار شهر فرهنگی مدیریت در اجرایی  دستورکارهای تدوین برای

 قرار   مسلط  فکریِ  خط  دو  امتداد  در  پژوهش  این  هاییافته  دهد می  نشان  و  کندمی  تکیه  موضوع  ادبیات  با  نتایج  نسبت  بر  سوم  محور

 کارایی   درباره   قضاوت   معیار   تبلیغاتی،   کنش   داریِهدف  و   بودن  عامدانه  بر  تأکید   با  که  است  تبلیغ  و  ارتباطات  ادبیاتِ  نخست،  خط .  گیردمی

  و   شهری  هویت   ساخت  برای  زبانی   را  آن   که  است  محیطی   گرافیک  ادبیاتِ  دوم،   خط .  کندمی  فراهم   مخاطب  داوری  بر  تأثیر   در  را  پوستر

 زمینه،   این  بر.  کندمی  تأکید  شهروندان  ادراکی  آرامش  کردنفراهم  در  رنگ  و  نور  عناصر  نقش  بر  و  فهمدمی  اجتماعی  همگرایی  تقویت

 طراحی  اصول  و  آیینی  رمزگان  نهادیهم  سنجش  برای  پرقدرتی  آزمونِ  میدان قم،  در  عمومی  مناسک  و  سوگ  مراسم  دینی،  هایجشنواره 

 رفته فراتر  رویداد اعلانِ سطح از پوستر داده،  رخ درستیبه  نهادیهم این  هرجا دهد می  نشان نامهپایان های داده و  آورندمی فراهم پوستر

 متون  تا فرهنگ  و دین نظریِ هایکتاب از نامه،پایان در شدهگردآوری   مآخذ و منابع مجموعه. است شده بدل فرهنگی هویت حامل به و

  و   گذاردمی  صحه  میدانی   خوانش  و   مفهومی   بنیان  میان  پیوند   بر  که   کند می  فراهم   ایپشتوانه   گرافیک،  طراحی  تاریخ  و  تحقیق  روش

 متغیر   عنوانبه  مذهب  و  فرهنگ  بندیِصورت   چرا  دهدمی  توضیح  منظری  چنین.  کندمی  برجسته  را  قم  مستقیمِ  مطالعه  در  پیشینه  شکافِ

 برای  سیاستی   هایتوصیه   مبنای  تواندمی  و  است  داخلی  ادبیات  در  نو  گامی  گو،پاسخ  متغیر  عنوانبه  پوستر   محیطیِ  گرافیک  و  مستقل

 .  گیرد قرار  قم شهری فضای  در مخاطب اعتماد و بصری کیفیت ارتقای

 

 شهری   گذاریسیاست  و فرهنگی مدیریت گرافیک،  طراحی برای کاربردی پیامدهای

  حامل   و  کند  پیدا  تجاری  اعلان  از  فراتر  نقش  پوستر،  تا  شود  آغاز  دیداری  زبان  با  مذهب  و   فرهنگ  پیوند  از  باید  قم  در  طراحی  راهنمود

 روشن   اثرگذاری  محور  بر  باید   بصری  هایانتخاب  رو  همین  از  و  است  هدفمند  و  سنجیده  کنشی  تبلیغ  بستر،  این  در.  باشد  هویت  و   معنا

 هایآموزه  خدمت  در  هاپیام  و  دارد  قرار  دینی  هایارزش   نفوذ  زیر  شدتبه  محیطی  تبلیغات  قم،  شهر  در.   شود  تنظیم  مخاطب  داوری  بر

  نماد   و  خط  رنگ،  در  عملیاتی  قاعده  صورتبه  را  نشینیهم  این  باید  طراحی  الگوی  بنابراین  یابند؛ می  سامان  مذهبی  باورهای   و  اخلاقی

 روند،  کاربه  بصری  اقتصاد  و   نظم  با   که  هنگامی  سپید،  و  طلایی  آبی،  ای،فیروزه  سبز،  همچون  معنوی،  بار  دارای  هایرنگ.   کند  پیاده

.    آورد  پدید  متناسب  عاطفی   فضای  تواند می  قرمز  و  سیاه  سنجیده  های نسبت  سوگ،  ایام   در  و   دهندمی  افزایش   را  پیام  وقار  و  قداست

 بندیقاب  با  که  هنگامی  و  افزایدمی  را  معنایی  استحکام  ترکیب،  کانون  در  ویژهبه  تصویر،  با  هماهنگ  و  متن  شأن  با  متناسب  خوشنویسیِ

 و   چندوجهی  ارتباط  ایجاد  پوستر،  هدف  نیز  تحلیلی  هاینمونه   در.   کندمی  ابهامبی  را  پیام  دریافت  شود،  همراه  چشم  هدایت  و  روشن

 .گیرد قرار طراحی کار دستور  تدوین مبنای تواند می رویکرد این است؛ شده گزارش هنری  قالبی در دینی  باورهای  نمایش
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  در  عناصر  دهیسازمان  با  ارتباطی،  زبانی  منزلهبه  محیطی  گرافیک.  است   طراحی  کیفیت  مکمل  بخش  محیط،  با  سازیهم  و  گذاریجای

 ادراکی  آرامش صدا، و رنگ نور، کارگیریبه با  و کندمی تقویت را شهری هویت مسجد،  و زیارتگاه بازار، پارک، مانند  وآمدپررفت فضاهای

 بیشترین  به  هنگامی  پوستر  چارچوب،  این   در.   باشد  حساس  مکان  شأن  و  دید  میدان  موقعیت،  به  باید  نصب  سیاست  روازاین  آورد؛می  پدید

 به   توجه  با .   سازد  رهنمون  پیام  محور به  را  نگاه  مسیر  بندی، قاب  و  کنتراست  و باشد  گرهدایت  و   ساده  آن  بندیترکیب  که رسدمی  کارایی

  معنا   انتقال  تا  شود  انجام   پیام  هدف  با   پیوند   در  باید  نمایش  بندیزمان  و   نصب  ریزیبرنامه  است،  اثرگذاری  برای  عمدی   تلاشی  تبلیغ  اینکه

  و  آیینی هایموقعیت به دادن اولویت دارند، قرار اسلامی  هایارزش  خدمت در هاپیام  که قم در.  گیرد صورت بصری آشفتگی کمترین با

  این   اهمیت.   کند می  کامل  را  شهروندی  تجربه  و   طراحی  میان  پیوند  حلقه  نصب،   محل  فضای  با  محتوا  و   رنگ  هماهنگی   و  آموزشی

  تواند می  و  شده   تصریح  مذهب   و  فرهنگ  بازتاب  سنجش  برای  پوستر  عناصر  و   فرم  خط،  رنگ،  بر  تمرکز  با  نامهپایان  خود  در  هاانتخاب

 . باشد نصب برنامه تدوین راهنمای

  شناسیمحیط  که  دارد  تأکید  نکته  این  بر  نامهپایان  متن.  است  اجرایی  سازوکارهای  به  اصول  همین  ترجمه  نیازمند  کارآمد  فرهنگیِ  مدیریت

  فرآیند   بنابراین  دارد؛  محیطی  گرافیک  طراحی  در  را  اهمیت  بیشترین  قوانین،  و  آداب  ها،ارزش   هنجارها،   از  آگاهی   و  جامعه  فرهنگ  با

  فرهنگی  متولیان  و  طراحان  میان تعامل  و کند  تکیه  دینی  رمزگان  و  جمعی  روحیه  از  عمیق  شناخت  بر باید  طرح  تأیید  و  ارزیابی  سفارش،

  زیبایی  و  منطق نظم،  که  دهند  سامان  ایگونه به   را  شهری  محیط  متخصصان،  و  مسئولان  دارد  ضرورت  همچنین.   باشد  روشمند  و  پیوسته

  هماهنگی  تا  کندمی  توجیه  را  طراحان  و  دینی   نهادهای  شهری،  مدیریت  میان  افزاهم  هایکارگروه  تشکیل  ضرورت،  این  بماند؛  پایدار  آن  در

  حس   اجتماعی،  هایگروه  جذب  با  و  است  شهر  بخشهویت  زبان  محیطی  گرافیک  چون.   شود  تضمین  گذاریجای  و  بندیزمان   محتوا،  در

  تا  کند  تعیین  دیداری  آرامش  و  پذیریتعامل  انسجام،  سنجش  برای  روشنی  هایشاخص  باید فرهنگی  راهبری  کند،می  تقویت  را  همگرایی

  هماهنگی   و   خوانایی  معنا،   مدار  بر  نصب  تا  سفارش  چرخه  صورت،  این  در.   شود  پیشگیری  اجتماعی   هایکنش  کاهش   و  بصری  فرسودگی  از

 .شودمی همراه بیشتر پذیرش  با هاپیام  و رود می پیش  بومی  هایارزش با

 راهنمایی و  گردشگر  جذب  در  شهرها رقابت. کند بدل  پایدار ضوابط  به  را فوق اصول که  شودمی اثربخش هنگامی  شهری گذاریسیاست

 یکپارچه   سازوکار   و   خط،   و  رنگ  انتخاب  نصب،   معیارهای  تدوین   با  تواندمی  قم   و  است  هماهنگ  و  گویا   هایی نشانه  نیازمند   بازدیدکنندگان، 

 را   دینی  گفتمان  و  بومی  هنر  از  حمایت  باید   گذاریسیاست  محتوایی،  جهت  از.   کند  تثبیت  را  خود  هویتی  جایگاه  بصری،  راهنمایی

 باشد؛   دینی  باورهای  کنندهتقویت  و   بصری  میراث  نگهبان  رسانی،اطلاع  نقش  بر  افزون  پوستر،  تا  دهد  قرار   کار  دستور  در  صریح  صورتبه

.    است شده  گزارش دینی  باور تصویری  بیان و  وارداتی های جریان  برابر در بومی  های ارزش  از دفاع  پوستر، هدف  نیز تحلیلی  هاینمونه در

 کاربرد  حدود   تصریح  همراه  به  فرهنگی،  و  دینی  هایمناسبت  پایه  بر   قدسی   هایرنگ  از  استفاده  برای  گذاریضابطه  بصری،  جهت  از

  تلاشی   تبلیغ  که  اصل  این  یادآوری  با   نهایت،   در  و .   کند  تضمین  را  مکان   شأن   و   سبک  وحدت   تواندمی  سوگ،   ایام  در  تیره   های طیف 

  تا  کند  الزامی  هاطرح   همه  در  را  نصب  میدان  و  محتوا  هدف،   پیوند  باید  شهری  سیاست  است،  مخاطب  نگرش  بر  اثرگذاری  برای  تعمدی

 . برسند پذیرش بیشترین به هزینه کمترین با هاپیام

 

 گیری و پیشنهادات نتیجه
  میدانی   مشاهده   و  ایکتابخانه  مطالعه  مسیر  از  ها داده  گردآوری  و  تحلیلیتوصیفی  روش  به  اتکا  با  و  قم  بر  تمرکز  با  مقاله  این  راه  نقشه

 مفهومی،  بندیصورت  در.  شد   برگزیده  تحلیل  برای  هدفمند  صورتبه   شهری  پوستر  ده  ۱۴۰۴  تا  ۱۴۰۰  زمانی  بازه  در  و  گرفت  شکل

 های مؤلفه  نسبت سنجش تا شد گرفته نظر در گوپاسخ متغیرِ عنوانبه  پوستر محیطیِ گرافیکِ و اثرگذار متغیرِ عنوانبه مذهب و فرهنگ

 پیوند   در  پیام  محتوای  و  تایپوگرافی  تصویر،  فرم،   رنگ،  عناصر  تا  داد  اجازه  چارچوب  این.  شود  پذیرامکان  فرهنگی   و  دینی  رمزگان  با  بصری

  زمانِ هم  انتخاب.  یابد  انتقال  میدانی  شواهد  بر  مبتنی  خوانش  به  کلی  هایتوصیف   سطح  از  تفسیر  مسیر  و   شوند  دیده   شهر  آیینی   بافت  با

 های نمونه   درباره  داوری  برای  لازم  خامِ  مواد  دیگر  سوی  از  و  کرد  تثبیت  را  تحلیل  هایشاخص  و  مفاهیم  دایره  سویک  از  داده،  منبع  دو

  شده، گردآوری  های داده  از  ایشالوده  بر  بلکه  فردی  ذوق  بر  نه  گیری،نتیجه  تا   ساخت  فراهم   ایزمینه   رویکردی  چنین.  آورد  فراهم  را  واقعی
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 تحلیل برآیندِ  خلاصه.  شود  منتهی فرهنگی  مدیران و مذهبی   نهادهای  طراحان،  برای  اجرایی  پیشنهادهایی  به بتواند  ادامه   در  و   کند   تکیه

 فرهنگ   و  شیعی  هویتِ دهندهبازتاب و  دینی  مفاهیم حامل  رسانی،اطلاع  کارکرد  بر  علاوه  قم  در مذهبی  پوسترهای  که  داد  نشان  نمونه  ده

 بصری  عناصر  نهادِهم.  کنند  ایفا  چشمگیر  نقش  فرهنگی  هایپیام  انتقال  و  سازیهویت  فکری،  دهیجهت  در  توانندمی  و  هستند  بومی

  پایه   بر  ها نمونه  سنجش .  کندمی  پیدا   بهبود  اجتماعی   پذیرش  و   یابد می  افزایش   پیام   وضوح  شود،می  همساز  شهر  آیینی   بافت   با   وقتی 

 و   بوده  ترسنجیده  تصویر  بصری  محور  و   هانوشته  جایگاه  میان  نسبت  هرجا  داد  نشان  رنگ  و  تایپوگرافی  نمادشناسی،  فرم،  هایمؤلفه 

 گرافیک  کیفیت  ارتقای  که  کند می  تأکید  شواهد   همین.  است  شده   دریافت  ابهام  کمترین  با  پیام  شده،   رعایت  ها مناسبت  با  رنگی  هماهنگی 

 این   قدر  هر  و  دارد  بستگی  طراحی  معیارهای  به  آن  تبدیل  و  مذهب  و  فرهنگ  از  دقیق  درک  به  چیز  هر  از  پیش  و  بیش   قم،  در  محیطی

 برای   ایپشتوانه   بندیجمع  این.  شود می  افزون  شهری  فضاهای   هویتی  انسجام  و   پیام  اثرگذاری  برسند،  اجرا  مرحله  به  تر شفاف  معیارها 

  بر   ها تصمیم  تا   سازد می  یادآور  را  فرهنگی   متولیان  و   طراحان  میان  یافتهسازمان  وگویگفت  ضرورت  و  کند می  فراهم   اجرایی  هایتوصیه 

 .  گیرد صورت شدهتحلیل  شواهدِ پایه

 است؛ بصری عناصر زبان به مذهب  و فرهنگ مستقیمِ ترجمه نخست،. یابدمی سامان محور سه بر هایافته مبنای بر طراحی پیشنهادهای

 شود،   استوار  بومی   رمزگان  و  میدان  شواهد   بر  باید   ترکیب  ساخت  و  تصویری  های نقشمایه  خط،   نوع  رنگی،   های طیف  گزینش  که  معنا   بدین

 حفظ   مختلف  هایفاصله  از  خوانایی  تا  است  نصب  محل  دیدِ  میدان  به  توجه  با  تصویر  و  متن  نسبت  تنظیم  دوم،.  مقطعی   هایسلیقه   بر  نه

 تا   است  ارزیابی  و  سفارش  هنگام   در  پوستر  هر  برای  ثبت  دستورِ  تدوین  سوم،.  گردد  تثبیت  ترکیب  تمرکز   محورِ  در  اصلی   پیام  و  شود

 همان  پایه  بر  و  گردآوری  یکنواخت  صورتبه  رنگی  شاکله  و  تصویر  و  عنوان  نسبت  واژه،  ساخت  گذاری،جای   مضمون،  چون  اطلاعاتی

 شهر  آیینی   بافت  با   بصری  هایانتخاب  آیا:  دهدمی  قرار  پایدار  پرسش  دو   برابر  در  را  طراح  پیشنهادی،  مشی خط.  شود  داوری  هاشاخص

 طرح  پذیرش معیار تواندمی پرسش دو این به مستند  پاسخ. شودمی منتقل خوانایی حداکثر و عناصر حداقل با پیام آیا و است، هماهنگ

 پیشگیری  و  مخاطب  پذیرش  افزایش  ابهام،  کاهش  برای  ایپایه  محور،  سه  این  نتایج،  پایه  بر.  کند  شفاف  را  نصب  تا  سفارش  روند  و  باشد

 .  شودمی محسوب قم  پرتردد فضاهای  در بصری پراکندگی از

  مذهبی   نهادهای   شهری،  مدیریت  میان  مشترک  کارگروه   ایجاد .  است  روشن  نیز  نتایج  از  برداریبهره  برای  سیاستی  و   مدیریتی   پیشنهادهای

. کند  تضمین  را  دیداری  انسجام  و  معنا  پیوستگی  تواندمی  پوسترها  نصب  بندیزمان  و  ارزیابی  سفارش،  در  افزاییهم  برای  طراحان  جامعه  و

  با   سازگاری  و  عناصر  تناسب  خوانایی،   معیارهای  دینی،   هویت  با   همخوانی  مانند  ها، یافته  از  برگرفته  هایشاخص  شامل  معیار  سندِ   تدوین

  منظم  روزرسانیبه  یعنی  پایش،  هایبرنامه  در  پژوهش   زمانی  بازه  گنجاندن.  سازدمی  هموار  یکدست  ارزیابی  برای  را  راه  مکانی،  بافت

  دانش،   توسعه  منظر  از.  دهد می  کاهش  را  عمل  و  پژوهش  فاصله  و  کند می  جلوگیری  معیارها   فرسایش  از  تازه،   هاینمونه  با  هاشاخص

 گسترش  را  کاربست   دامنه  تواندمی  شهرها   دیگر   در   ایمقایسه  های سنجش  انجام  و  تازه  موضوعیِ   هایرده  افزودن   نمونه،  حجم  افزایش

  مدیران  و   مذهبی نهادهای  طراحان،  برای  کاربردی  راهنمای  عنوانبه  نتایج  از  استفاده  قابلیت.  بیفزاید  آینده  دستورکارهای  غنای  به  و دهد

  پیشنهادهای  اجرای.  است  نهادی  اقدام  به  دستاوردها  تبدیل  برای  ایپشتوانه   تصریح،  همین  و  شده  تصریح  نامهپایان  خود  در  فرهنگی

 گذاریسیاست   برای  روشنی  افق  و  کندمی  بدل  شهر  پایدار  مزیت  به  را   محیطی  گرافیک  کیفیت  با  مذهب  و  فرهنگ  میان  پیوند  یادشده،

 . گشایدمی قم در شهری

 

 منابع
.  ۱6۴گذشته. ماهنامه کتاب ماه هنر. ش  (. طراحی گرافیک و سیر تکامل آن در قرن  ۱39۱احمدی نیا، جواد، شیرازی، علی اصغر. )

 ۴۴ -38صص

 25۱محیطی. ماهنامه دانش نما. ش گرافیک ردک روی با شهری فضاهای (. تحلیل۱395) فروز. وافی،  فرشته، احمدی،

 هنر ایرانی  در عاشورایی آیینهای تجلی  ملی همایش. عاشورایی پوسترهای در بصری هایویژگی.  (۱۴۰۰) مریم. اخباری،

 (. هنر گرافیک محیطی. تهران: انتشارات رازنامه۱392) ب.یمس استوار،
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 نشر فاطمی تهران:. پوستر طراحی تصویری ارتباط در گرافیک طراحی کارشناسی  مباحث مبادی (. ۱396مصطفی. ) اسدالهی،

 منظر  انتشارات فضا. تهران: یبصر تیفکی در  یطیمح عناصر نقش  یبررس (.۱389. )یمصطف ،یاسداله

  های تازه  یازدهمین همایش ملی  نقش گرافیک در طراحی شهری،(.  ۱۴۰3. )آشکوب، فاطمه  ،قلیان اول، علیرضا  ،اسدی مقدم، نفیسه

 بندرعباس  روانشناسی مثبت،

 (. فرهنگ و شبه فرهنگ. تهران: انتشارات توس ۱35۴اسلامی ندوشن، محمد علی. )

 طراحی شهری. سومین کنفرانس بین المللی پژوهش در علوم وتکنولوژی  در گرافیک محیطی (. نقش ۱395اسلامی، مژده. )

 56(. نماد عرفانی رنگ در هنر و معماری اسلامی. نشریه عرفان اسلامی. ش۱397افراسیاب پور، علی اکبر، احمدی، فریبا. )

 انتشارات فاطمی: تهران .2 گرافیک هنر شناخت (.۱388) کامران. مهاجر، افشار

 5تایپوگرافی. نقد کتاب هنر. ش کاربردی حروف ایدئولوژی طراحی در تاملی. (۱39۴) کامران. مهاجر، افشار

 (. گرافیک محیطی. تهران: انتشارات فاطمی۱388ایلوخانی، مسعود. )

 سوره مهر. مترجم: حسن زاده، حسام. تهران: انتشارات مبانی طراحی گرافیک(.  ۱396آرنتسون، ایمی ای. )

 (. تبلیغات مشتری ساز. انتشارات ناشر مؤلف صاحب اثر۱395آقالر، روح الله. )

 مارلیک : تهران.  مهدی مقدم، نوری: ترجمه پوستر. تاریخ . (۱392) جان. بارنیکت،

 مترجم: شریفی، حسن پاشا. تهران: رشد  .تحقیق در علوم تربیتی و رفتاری هایروش(. ۱37۱بست، جان. )

 (. نظریه هنر و زیبایی در تمدن اسلامی. تهران: انتشارات سوره مهر۱39۴بلخاری قهی، حسن. )

 (. تبلیغات به زبان ساده. تهران: انتشارات شرکت چاپ و نشر بازرگان۱39۰بلوریان تهرانی، محمد. )

 (. فرهنگ علوم اجتماعی. ترجمه: ساروختنی، باقر. تهران: انتشارات کیهان ۱38۰بیرو، آلن. )

 و  شهرسازی، معاونت شهرسازی  و  مسکن  انتشارات وزارت:  تهران.  رانیا  در  یشهر  یفضاها  یطراح  یراهنما   (.۱383جهانشاه. )  زاد،کپا

 معماری و شهرسازی عالی شورای دبیرخانه معماری،

انتشارات  :  تهران.  عمومی  اجتماعی فضاهای  و  کالبدی  های  یکفیت  ارتقای  در  محیطی  هنر  نقش.  (۱393)   لا.یل  خدابخش،  احمد،  پورمختار،

 تهران شهر سازمان یباسازیز پرتال

 تجسمی یهنرها  با یز یهنرها. یشهر ی فضاها در یساز مجسمه (.۱389) محسن. وند،یموس  ،یحسنعل پورمند،

 (. فرهنگ شناسی. تهران: انتشارات قطره۱382پهلوان، چنگیز. )

 تکنولوژی  و گردشگری  مدیریت، المللی بین کنفرانس.  سازمانی فرهنگ(. ۱۴۰۱. )نسرین محمودی، حسین، تبیانیان،

 انتشارات خاک: اصفهان احمدی نژاد، محمد.  ترجمه:. شهروندگرا یشهرساز (.۱383فرانسیس. ) بالدز،یت

 3دینی. ش آشنا. هنر دیدار (. ۱379) علیرضا. سید جعفری،

 2بر فلسفه هنر از دیدگاه اسلام. هنر دینی. ش ایمقدمه(. ۱378جعفری، محمد تقی. )

 (. فرهنگ پیرو و فرهنگ پیشرو. تهران: انتشارات آثار علامه جعفری ۱386جعفری، محمد تقی. )

 (. سروش هدایت. چاپ اول. قم: انتشارات اسرا ۱385جوادی آملی، عبدالله. )

 (. سروش هدایت. چاپ دوم. قم: انتشارات اسرا ۱387جوادی آملی، عبدالله. )

سومین   بررسی نقش گرافیک محیطی در کیفیت تصویر و هویت شهری اسلامی، (.  ۱397. )امامی فر، سید نظام الدین،  جهانگیری، سارا

 تبریز  کنفرانس بین المللی عمران، معماری و طراحی شهری،

 بر روش تحقیق در علوم انسانی. تهران: انتشارات سمت  ایمقدمه(. ۱396حافظ نیا، محمدرضا. )

 28ایرانا. ش شهری. نمادهای و (. گردشگری۱388) مینو. اصفهانی، حسنی

 (. شناخت هنر گرافیک. تهران: انتشارات مارلیک۱398حسینی، سید رضا. )

 3هنر. ش فصلنامه نشریه شهرسازی. در  آن تأثیر و  نقاشی در جستاری. (۱378)  غلامرضا. نایینی، حقیقت
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. وسنو  روبرت  فرهنگی  تغییرات  دیدگاه  از  شمسی  هشتاد  دهه  تایپوگرافی  پوسترهای  تحول.  (۱۴۰۰).  کامران  افشارمهاجر،  بهرام،  حمیدی،

 26نشریه پیکره. ش

)خیبری لیلا.  چند  ۱۴۰2،  هنر  و  گرافیک  نشریه  ایرسانه(.  ش    های پژوهش.  شهرسازی.  و  معماری  جغرافیایی  علوم  .  ۴۴نوین 

 ۱۱7.۱36صص

 2. ششناسیمطالعات تربیتی و روان .ای در علوم انسانی: تحلیلی استنادیرشته روابط میان (.۱38۴داورپناه، محمد رضا. )

 (. زیبایی شناسی و کاربرد طراحی گرافیک. تهران: انتشارات نوردان ۱39۱داوودی آبکنار، آرمان. )

 (. لغت نامه دهخدا. تهران: انتشارات دانشگاه تهران۱377دهخدا، علی اکبر. )

دومین   تاثیر گرافیک محیطی بر اماکن گردشگری مذهبی شهر بندرعباس، (.  ۱396. )صابرصلغی، سیما  ، تیلاتی، ناهید ،  دهقانی، بابک

 معماری و شهرسازی معاصر  ،کنگره بین المللی عمران

کاربردی.   هنرهایشهری. دوفصلنامه  توسعه گردشگری افزایش بر محیطی گرافیک تاثیر (. بررسی۱39۴رحمانی، نجیبه، شادرخ، سارا. )

 7ش

دومین   .زیباسازی  بررسی فضای شهری و نقش گرافیک محیطی در جلب توجه و(.  ۱۴۰۱. )ی، وحیدک ساعدی مرغمل  ،رضایی، علیرضا 

 تبریز. هنر اسالمی در بیانیه گام دوم انقالب  هایافقزیست و  کنفرانس بینالمللی معماری، عمران، شهرسازی، محیط

 . یشهر  یعموم  یفضاها  از  شهروندان  یمند  تیرضا  بر  مؤثر  یارهایمع  و   هاشاخص  یبررس  (.۱388)   زهرا.  خدائی،  مجتبی،  رفیعیان،

 راهبرد فصلنامه

 مارلیک نشر نورمقدم، مهدی. تهران:: ترجمه پوستر. (. هنر۱39۰) شارلوت. ریورز،

 2. دوفصلنامه پرتوخرد. شنسبت دین و فرهنگ، بر اساس سه گانه تعریف، خاستگاه و قلمرو(. ۱۴۰۱. )زکی، عبدالله

 ۱89ماه هنر. ش ان،ک ودک ک پار یحیتفر –یآموزش یفضا در یطیمح یکگراف  نقش. (۱393)  ز.یپرو ، یاقبال  ده،یسپ ،یستار

  ۱پوستر. نشریه هنرهای زیبا هنرهای تجسمی. ش در  منفی  فضای  رسانی (. پیام ۱395سراج، مطهره، رهبری نیا، زهرا. )

 انتشارات سمت  . تهران:های تحقیق در علوم رفتاریروش (.۱399ی. )حجازی، عل، بازرگان، عباس ، سرمد، زهره

 (. فرهنگ سازمانی. ترجمه: محجوب، محمد ابراهیم. تهران: نشر فرا ۱389شاین، ادگار. )

 تبلیغات. تهران: انتشارات آجا  هایشیوهو  ابزارها(. درآمدی بر ۱39۱شعبان پور، موسی. )

 . ترجمه: پارساییان، علی. تهران: انتشارات ترمه هااسطوره(. نظریه سازمان ۱387شفریتز، جی ام، استیون اوت، جی. )

 شهیاند انتشارات آثار: تهران. ؟یطیمح غاتیتبل چرا (.۱387رضا. )یعل ،یصدرمحمد

 تجسمی نقش سایه   ی. فصلنامه علمی پژوهشی هنرهای(. تأثیر گرافیک محیطی در ارتباط شهر۱39۰صلواتی، مرجان. )

 68.7۱. صص2۴(. گرافیک محیطی تصویر جامعه. نشریه مطالعات هنرهای تجسمی. ش۱385عبدالحسینی، امیر. )

 2۴ش  .فصلنامه ى گرافیک و چاپ. گرافیک محیطی تصویر جامعه(. ۱385. )عبدالحسینی، امیر

هفتمین کنفرانس بین المللی مطالعات جهانی در علوم تربیتی،  . تحلیل و بررسی تاثیر مذهب بر فرهنگ(. ۱۴۰2. )علیپوریان، امیرعباس

 تهران. روانشناسی و مشاوره 

 33(. تجلی عرفان در معماری مساجد. فصلنامه تخصصی عرفان اسلامی. ش ۱39۱)عناقه، عبدالرحیم. 

 (. فصول منتزعه. ترجمه: ملک شاهی. تهران: انتشارات سروش ۱383فارابی، ابونصر محمد ابن محمد. ) 

 تهران. کنگره ملی علوم انسانی.  درباره اهمیت روش تحقیق و کاربرد آن(. ۱385. )فدایی، غلامرضا

 (. تبلیغات در پهلوی دوم. انتشارات ناشر مولف صاحب اثر۱395قربانی، امیر. )

 (. فرهنگ چیست. تهران: انتشارات باهماد آزادگان ۱3۴۴کسروی، احمد. )

مجموعه   .همایش کنفرانس بین المللی مطالعات مدیریت، فرهنگ و هنر  (. تاثیر گرافیک محیطی بر فضای شهری.۱۴۰2کمالیان، وحید. )

 فرهنگ و هنر  .مقالات اولین کنفرانس بین المللی مطالعات مدیریت
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 (. مبانی جامعه شناسی. ترجمه: توسلی، غلام عباس. تهران: انتشارات سمت ۱395کوئن، بروس. )

 (. فرهنگ. تهران: انتشارات وزارت فرهنگ و هنر ۱3۴9کیا، صادق. )

 ۴ش چاپ. و یکگراف  ،یشناس  ییبایز و  اربردک یطیمح یکگراف (. ۱386) ا. یتوریکو ،یمیرک

 9روانشناختی. ش هایمدلو   هاروشکمی و کیفی.  هایروش(. روش تلفیقی برایند نقد ۱39۱گلشنی، علیرضا، قائدی، محمدرضا. )

 فرهنگی  های پژوهشدفتر  انتشارات: (. روش تحقیق کیفی، ترجمه: اعرابی، سید محمد. تهران۱38۱مارشال، کاترین، راسمن، گرچن. ) 

 (. تاریخ ادیان و مذاهب جهان. قم: انتشارات مینا۱385مبلغی آبادانی، عبدالله. )

 6۰. راهبرد. شآمیخته تحقیق  روش در ها  ل  مد  و ها طرح معرفی(. ۱39۰مبینی دهکردی، علی. )

 (. مفاتیح الغیب. تهران: مؤسسه مطالعات و تحقیقات فرهنگی ۱363متالهین شیرازی، ملاصدرا. )

 بر گرافیک دیزاین. تهران: انتشارات نظر  ایمقدمه(. ۱39۰، فرشید. )مثقالی

لیلی عواطفمریخ،  احد،  ابراهیمی،  نژاد  آزاده،  زاده،  یعقوب  ای۱۴۰۱.) ی کریمی، طاسین،    های   گره  کاربست  قابل  اصول  در  (. مطالعه 

 3۰سبز. ش معماری شهری. نشریه محیط گرافیک  در اسلامی هندسی

 (. آموزش عقاید. تهران: چاپ و نشر بین الملل۱38۱مصباح یزدی، محمد تقی. )

 همدان. هنر یآیینههمایش بین المللی دین در . بررسی مسجد به عنوان نمونه برتر هنراسلامی(. ۱39۱) مطهری راد، سمیرا،

 (. فرهنگ فارسی معین. تهران: انتشارات زرین ۱388معین، محمد. )

 موسس آمار آکادمی . گیریهای نمونهانواع روش(. ۱399مقرب زاده، وحید. )

 چهارمین  سی و  بر  با تاکید  پوستر  طراحی  در  اسلامی  سنتی  هنر  بازتاب  تحلیل.  (۱398)  خشایار.  زاده،  قاضی  ساره،  گیساوندانی،  ملکی

 اسلامی  صناعی هنرهای فصلنامه.  کریم قرآن  المللی بین مسابقات پوستر

 ۱۴های فرهنگی توسعه اقتصادی از دیدگاه اسلام. راهبرد یاس. ش  (. پیشنیاز۱387موسایی، میثم. )

 ۴۰ش .یمدیریت شهر با تاکید بر اسناد طراحی، یبررسی و بازبینی جایگاه گرافیک محیطی درطراحی شهر (.۱39۴. )، منیرهینادر

 9(. بهاران هنر و مسئولیت هنرمندان. هنر دینی. ش۱379نجومی، سید مرتضی. )

 (. ایران پل فیروزه. تهران: انتشارات وزارت اطلاعات و جهانگردی ۱356حسین. )نصر، سید 

 شهر کلان شهرها. اقتصاد  اقتصادی درتوسعه گردشگری شهری نقش  (.۱389) اکبرپورسراسکانرود، محمد.  مرتضی، نوربخش،

 3شهری. شباک. ش طراحی و زیباسازی راستا در  محیطی گرافیک بررسی (.۱۴۰۰)  نسرین. شهباززاده، عاطفه، نوین،
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